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Sondaggio La seconda rilevazione sulla forza del brand delle banche. In discesa le medie

Profumo e sempre il re di denari

Unicredito si conferma marchio leader, seguono Mediobanca e Intesa

a forza tranquilla del

brand dei principali

gruppi bancari italia-

ni trova conferme
nei primi sei mesi dell'an-
no. E solo due banche, Mps
e Banca Popolare Italiana
beneficiano di un deciso mi-
glioramento della propria
immagine pubblica. Sono
queste le principali conclu-
sioni della rilevazione seme-
strale sulla forza del brand
delle societa quotate (Bsq)
condotta dalla societa di
consulenza B2 Comunica-
zione.

«Il fatto che le prospettive
del risiko bancario rimanga-
no al centro dell'attenzione
dei mercati fa convergere
I'interesse soprattutto sugli
istituti di credito pin grandi.
Menire si segnala un calo di
attenzione, e quindi di pun-
teggio del Bsq, per le ban-
che di media taglia», sottoli-
nea Riccardo Taverna, part-
ner di B2 Comunicazione.

Al primo posto in classifi-

Bsq di Banca Popolare italia-
na e di Mps risentono forte-
mente di un netto guada-
gno in quella che e conside-
rata una delle sottovariabili
pitt importanti del metodo
di rilevazione del Bsq, il
«Management Team Indica-
tor» (qualita dei manager).
«In Popolare Italiana que-
sto parametro cresce addirit-
tura del 35%. Segnale di con-
vinta approvazione da parte
degli osservatori qualificati
verso il nuovo team gestio-
nale guidato da Divo Gron-
chi», sottolinea Taverna. An-
che per Mps scatta un effet-
to Giuseppe Mussari . Deter-
minato dal passaggio del
banchiere dalla presidenza

 La classifica

della Fondazione al ruolo,
con responsabilita operati-
ve dirette, di Presidente del-
la banca. In tutte le altre
principali dimensioni del
Bsq, Mps registra un incre-
mento di posizioni vicino o
superiore al 10%.

Scendono in classifica le
banche medie. Come Carifi-
renze (-10,2%), Carige
(-13,3%), Banca Etruria
(-11,43%). Scivolate verso il
basso non per demeriti ge-
stionali o strategici quanto
perché considerate ai margi-
ni della partita giocata su
nuove aggregazioni. Favori-
te dalla nomina di Mario
Draghi a governatore della
Banca d’ltalia.

I punteggi del Bsg sono
elaborati da B2 Comunica-
zione sulla base delle rispo-
ste fornite da 31 osservatori
qualificati, analisti e giorna-
listi finanziari. Le rilevazio-
ni dell'ultima indagine han-
no avuto luogo fra il 12 e il
26 giugno scorso.

11 Bsq & un modello costi-
tuito da 6 dimensioni princi-
pali e da 29 sottodimensio-
ni, per un totale di 35. Le sei
variabili piu rilevanti sono:
la comunicazione ai merca-
ti finanziari, la corporate go-
vernance, l'innovazione, il
potere di mercato, la reputa-
zione e la strategia dell'im-
presa.
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La forza dei marchi delle banche italiane e il voto sulle competenze del management aziendale

...E LA CAPACITA DEL MANAGEMENT

LA FORZA DELL'IMMAGINE..
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